
TEMATICA ORIENTATIVĂ ȘI BIBLIOGRAFIA 

pentru admiterea la masteratul 

“MARKETING ÎN AFACERI” 

 
1. Strategii de comunicare în afaceri. 

2. Oportunităţi oferite de mediul on-line pentru activitatea de marketing a IMM-urilor. 

3. Comunicare integrată de marketing în cadrul companiei. 

4. Elaborarea mix-ului de marketing la nivelul organizației  

5. Abordarea strategică a marketingului integrat. 

6. Marketingul direct, instrument de acţiune a întreprinderii 

7. Manifestări ale culturii organizaţionale 

8. Metode şi tehnici de perfecţionare a comunicării organizaţionale 

9. Marketingul relațional – soluția fidelizării clientului 

10. Studierea mediului extern al întreprinderii româneşti contemporane (din sfera producţiei, 

distribuţiei sau prestărilor de servicii) 
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