
Master profesional: Managementul și marketingul organizației 

 

 

TEMATICA DE CONCURS  

 

 

1. Procesul de management – concept, trăsături 

2. Sistemul organizatoric – concept, forme de organizare, componentele primare ale structurii 

organizatorice, documente de formalizare a structurii organizatorice 

3. Organizarea procesuală  

4. Organizarea informală 

5. Sistemul informaţional – concept, componente – descriere, tipologii, deficiențe în 

funcționare întâlnite în practica managerială 

6. Sistemul decizional –concept, decizia managerială, factorii primari, cerinţele de raţionalitate 

şi tipologia deciziilor manageriale 

7. Definirea managerului. Sfera calităţilor, cunoştinţelor, aptitudinilor şi rolurile atribuite 

managerului 

8. Tipuri de manageri şi stiluri de management 

9. Cultura organizaţională – concept, componente, tipologie, rol 

10. Fundamentele marketingului 

11. Mediul de marketing 

12. Marketingul în activitatea de piață a firmei 

13. Coordonatele politicii de marketing 
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