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TEMATICA ORIENTATIVA A LUCRARILOR DE DISERTATIE
MARKETING IN AFACERI

Prof.univ.dr. Theodor Purcarea
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Managementul strategic al brandului. Cazul ...

Pastrarea increderii clientului prin tinerea promisiunilor brandului. Cazul ...

Realizarea experientelor de brand impartasite. Cazul ...

Provocari curente in canalul de distributie. Cazul ...

Regandirea afacerii prin asigurarea transformarii de marketing. Cazul ...

Marketerii si noile abilitati in contextul tendintelor actuale. Cazul ...

Crearea experientei ideale a clientului. Cazul ...

Cunoagterea clientului, livrarea catre client si implicarea acestuia: marketing, tehnologie si
management. Cazul ...

Angajarea clientilor cu experiente relevante, fundament competitiv in actualul context. Cazul ...

10. Orientarea transformarii adecvate a experientei clientilor. Cazul S.C. ...

11. Construirea unui brand puternic. Cazul S.C. ...

12. Imbunatatirea managementului calitatii lantului de aprovizionare desfacere

Prof.univ.dr. Mihai Papuc
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Piata produsului /serviciului ........... (caracteristici generale, particularitati, cadrul legal si
institutional, productie, consum, mutatii, tendinte )

Cercetare de marketing privind preferintele consumatorilor pentru produsul/serviciul.... la
compania...

Cercetarea comportamentului de cumparare si consum pentru produsul/serviciul.... Studiu de caz la
SC...

Model de esantionare a consumatorilor produsului... folosind scheme neprobabilistice;

Metode matematice de analiza a informatiilor de piata la firma ......

Metode matematice de previziune a fenomenelor de piata la societatea ......

Program de marketing privind lansarea pe piata romaneasca/europeana a produsului...

Studierea comportamentului consumatorilor prin metode calitative in cadrul S.C....
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Planificarea strategica pentru organizatia ...

Elaborarea procesului decizional de marketing strategic pentru organizatia ...

Identificarea, stabilirea si conturarea conceptelor de linie de afaceri, viziune, misiune si valori-
elemente strategice pentru activitatea de marketing a organizatiei. Studi de caz ...

Elaborarea planului strategic de marketing pentru organizatia ...

Elaborarea strategiei STP (Segmentare, Tintire, Pozitionare) pentru organizatia ...

Segmentarea pietei organizatiei .....

Alegerea pietei tintd pe baza evaluarii atractivitatii segmentelor de piata. Studiu de caz ...
Pozitionarea ofertei organizatiei ...

Analiza mediului de marketing al companiei ..., componenta strategica a activitatii de marketing

10. Elaborarea strategiei de marketing a companiei ...

Conf.univ.dr. Nicoleta Rossela Dumitru
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Comunicarea organizationald a companiei

Planul de comunicare — studiu de caz

Rolul relatiilor publice in procesul comunicational al firmei
Organizarea unei campanii de promovare pentru un bun/serviciu
Campania de comunicare integrata de marketing pentru un bun/serviciu
Etica in publicitate

Rolul fortei de vanzare in sustinerea Si promovarea unui produs
Sustinerea imaginii de marca a firmei ... prin marketingul direct

Strategii de comunicare In promovarea unui produs/firma

10. Importanta mesajului in comunicare

Conf.univ.dr. OQana Preda
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Analiza influentei culturii asupra activitatii promotionale a companiei...

Analiza influentei culturii asupra politicii de produs adoptate de compania...pe piata din...
Analiza influentei culturii asupra activitatilor de fidelizare a clientilor din cadrul companiei...
Analiza tipologiilor culturale pe piata din...in vederea lansarii unui nou produs.

Elaborarea unui plan de marketing in vederea ...

Bd. Expozitiei nr.1B, Bucuresti 012101 sect. 1, Tel: +004-0372.120.101 | Fax: +004-021.318.35.66 | Operator date cu caracter personal
nr.32853/2014
rectorat@rau.ro | www.rau.ro



\\\y
UNIVERSITATEA

ROMANO-AMERICANA

Facultatea de ’I School of
Management-Marketing Management-Marketing

+4-0372-120134 | mm@rau.ro +4-0372-120134 | mm@rau.ro

6
7.
8
9

Analiza tipologiilor culturale pe piata din...in vederea extinderii activitatii companiei ...
Analiza influentei culturii asupra politicii de pret in cadrul companiei ...
Analiza influentei culturii asupra politicii de promovare a companiei ...

Modelul de distributie japonez — posibilitati Si limite de extindere a acestuia pe o alta piata.

10. Analiza influentei culturii asupra deciziilor privind standardizarea sau adaptarea publicitatii pe

piata din ...

Conf.univ.dr. Andreea Budacia
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Planificarea campaniei publicitare (studiu de caz)

Evolutii si tendinte in creatia publicitard (exemple, studii de caz)

Rolul si importanta culorilor in creatia publicitara

Coordonatele industriei publicitatii in Romania / UE / SUA etc.

Publicitatea adresata copiilor — studiu de caz

Publicitatea prin radio / cinematograf / TV / Internet / presa scrisa — studiu de caz

Studiu privind pretestarea / post testarea mesajului publicitar

Lect.univ.dr. Diana Soca

1.

A S R T SR o

Studierea pietei intreprinderii de servicii

Strategiile de marketing ale firmelor de servicii

Politica de distributie la firma ...

Gestiunea lantului logistic la firma ...

Fidelizarea clientilor la firma ...

Tehnici de promovare a vanzarilor utilizate de firma ...

Tehnici de merchandising utilizate de firma ...

Implementarea si dezvoltarea unui serviciu de customer care la firma...

Cercetarea comportamentului consumatorilor de servicii ai firmei...

10. Managementul brandului si al liniilor de produs - element cheie al strategiei de produs la firma ...

Prof.univ.dr. Doinita Ciocirlan

1.
2.

Dimensiuni europene ale managementului strategic in economia bazata pe cunoastere

Managementul strategic al firmei in situatii de criza. Strategii combinate
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4. Fundamentarea strategiei de dezvoltare. Studiu de caz

5. Rationalizarea pozitiei strategice a societatii comerciale. Studiu de caz

6. Strategia concurentiald — factor de crestere a competitivitatii firmei. Studiu de caz
7. Diagnosticarea strategica. Studiu de caz

8. Scenarii privind strategia economica optima. Studiu de caz

9. Fundamentarea, elaborarea si implementarea strategiilor functionale. Studiu de caz

10. Strategii ofensive in mediul concurential. Studiu de caz.

Lect.univ.dr. Avrigeanu Alina

1. Rolul managementului de proiect in cresterea eficientei operationale. Studiu de caz

2. Particularitatile managementului proiectelor in domeniul ........ Studiu de caz

perfectionare. Studiu de caz

4. Managementul proiectelor - modalitate manageriald majora de profesionalizare a conducerii si de
5. Avantajele aplicarii instrumentelor managementului proiectelor in activitatea organizatiilor

6. Egalitate de sanse si managementul diversitatii — provocari si perspective. Studiu de caz

7. Planificarea experientelor de invatare. Metode alternative de instruire - studiu de caz la S.C.....

8. Atragerea de talente prin stagii de practica si internship. Studiu de caz la S.C.....

9. Practici de Invatare si dezvoltare a resurselor umane: invatarea experientiala, invatarea planificata
si cea emergentd. Studiu de cazla S.C.....

10. Feed-back-ul 360 grade — instrument de management al performantei. Studiu de caz.

NOTA: Tema lucrarii se va stabilii in coordonare cu profesorul indrumator. Temele prezentate mai sus sunt orientative, in
functie de problematica supusd atentiei in cadrul organizatiei existand posibilitatea abordarii i a altor teme. Pentru cadrele
didactice care sunt mentionate in lista domeniilor de cercetare stiintifica in calitate de coordonatori stiintifici in cadrul
programului de studii universitare de masterat ,, MARKETING IN AFACERI” §i nu sunt prezente cu tematicd orientativd,
se pot alege teme in directd coordonare cu acestea.
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